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第一章: 中国智能手机品牌寻求高质量发展 

 

在过去的十余年里，中国智能手机市场大致经历了三个发展阶段： 

⚫ 增量成长期：进入 2010 年后，随着移动宽带网络的普及、移动互联网内容和

应用生态的蓬勃发展，中国智能手机市场驶入快车道，无论是出货量还是销售

额均呈现出爆发式增长。该阶段为众多国产品牌的崛起提供了肥沃的土壤，中

国一跃成为全球最大的智能手机市场。 

⚫ 增量市场转向存量博弈：自 2017 年起，中国智能手机出货量开始下滑，为了

应对激烈的市场竞争，头部品牌进一步丰富自身的产品线，线下、线上全面布

局，市场份额向头部品牌集中。 

⚫ 寻求高质量、可持续发展：头部品牌逐渐将产品重心转向中高端，并致力于在

旗舰领域取得突破，借以提升产品力和品牌力。2022 年，头部厂商纷纷进入

折叠屏赛道，开启了各自的双旗舰战略。 

中国智能手机出货量、批发均价、全球占比趋势，2012-2022 

 
来源：Counterpoint Market Monitor  

注：本文中“出货量”指手机 OEM 向一级代理商的发货量 

Counterpoint 的数据显示，2022 年中国智能手机出货量相比 2016 年的峰值减

少了 41.5%，但销售额只下降了 11.7%。自 2014 年至今，中国智能手机的 ASP，

即年平均出货价格，一直保持同比增长。这背后，一方面是因为支持 4G 全网通、

5G 技术，以及不断升级处理器、影像和显示等核心要素，推高了智能手机的制造
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成本；另一方面，面对日益加剧的竞争，头部国产品牌逆流而上，寻求高质量、可

持续发展，越发注重产品的创新性和差异化，并围绕长赛道能力，如通信

（5G/6G）、影像、新形态、电池和快充技术等持续投入，以构建和夯实自身的技

术底座，最终为中国消费者带来更加极致的产品和体验。 

▪ 中国高端销量全球第二，仍有增长潜力 

过去的六年，尽管市场整体始终处于下降通道，高端智能手机的销量却实现了

逆势成长。2018 年，中国超越欧洲成为全球第二大高端智能手机市场，销量在

2021 年一度突破 8000 万，2017 至 2022 期间年复合增长率达到了 9.8%。 

时至今日，中国高端智能手机市场已发展为全球范围内最活跃和多元化的市场，

2022 年发布的新旗舰数量超过 40 款，汇聚了全产业链的最新成果。中国不仅是全

球智能手机的制造高地，也是技术创新高地，引领了全球智能手机的技术、产品创

新。 

在市场整体回暖和折叠屏需求加速增长的预期下，2023 年，零售价在 4000 人

民币以上的智能手机销量将再次来到 7500 万部以上，该部分市场有望在短期内突

破前次高点，并将保持向上、向好的发展势头。 

  



- 5 - 
 
 

 © Counterpoint Technology Market Research 2023 www.counterpointresearch.com  

中国高端智能手机销量整体成上涨态势，2017-2023 

 

注：本文中“销量”指代渠道销量 

来源：Counterpoint Market Pulse Service 

▪ 国产旗舰全方位升级，拉动高端需求增长 

在 2022 年，中国高端手机销量占到了整体市场的 26%以上，其中超高端（批

发价≥700 美金）市场的份额较 2021 年有明显提升，国内高端智能手机用户在升

级产品时，相比过往，有更强的意愿购买规格、性能更加强悍的大杯版，甚至是超

大杯旗舰，这一点，无论在 iOS 还是 Android 用户中均有所体现。 
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2022 年更多高端智能手机需求转向 5000 人民币以上的超高端市场 

 

注：本文中超高端市场指批发价≥700 美金的细分市场 

来源：Counterpoint Market Pulse Service 

截至 2023 年 4 月，头部品牌均已推出了各自的最新旗舰系列，实现从主芯片、

存储、无线连接到显示、影像，再到快充的全方位升级。屏幕的最高亮度达到了

2000nit 以上，可以提供更高的动态范围，让画面呈现更有层次感的明暗细节，并

且强光下也可以做到清晰显示。影像能力更是被推至新的高度，在一英寸超大底传

感器，以及各种潜望式长焦方案的加持下，全场景、全焦段摄影体验有了显著提升。

而在后壳设计上，厂商在追求高辨识度的同时，越发注重科技感和自然美的融合。 
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国产新旗舰实现全方位升级 

 

来源：Counterpoint Research 

尽管当前市场整体需求依旧低迷，智能手机作为人们休闲娱乐、通信社交、健

康和出行服务、消费购物，以及移动办公的重要载体，早已不可或缺，每一次性能

跃迁、每一个新功能的加入都可能带来更好的生活品质和更高的工作效率。旗舰产

品汇聚了手机行业前沿科技，是手机品牌尖端科技力的集中体现，也最能够激发消

费者的换机欲望。在国家实施扩大内需战略和提升居民消费的大背景下，消费者对

高端智能手机的需求也将日益增长，为国产品牌寻求高质量发展提供了机遇。 
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第二章: 双旗舰助力安卓生态成长 

 

机遇当前，坐拥主场的头部国产品牌纷纷加大了对研发的投入，希望可以通过技术

创新来驱动产品创新，打造差异化的旗舰产品，进而实现高端突破。过去一年，围绕超

高端市场的竞争愈发激烈，苹果仍然占据了七成以上的份额。 

中国超高端智能手机市场主要品牌销量占比 (%)

 

注：本文中超高端市场指批发价≥700 美金以上的细分市场；OPPO 包含一加 

来源：Counterpoint Market Pulse Service 

为了扭转苹果一家独大的局面，国产品牌确立了直屏旗舰 + 折叠屏旗舰的双旗舰策

略，在极大丰富自身产品组合的同时，为市场注入了新活力。Counterpoint 的数据显示，

2022年，中国市场折叠屏手机销量突破 300万部，约占同期超高端市场的 6%，预计到

2024 年，该占比将达到两位数。 

▪ 直屏旗舰提供极致影像能力 

在当前的双旗舰体系中，直屏旗舰作为国产品牌竞逐高端市场的基本盘，将继续引

领手机硬件规格的全方位升级。 

从已经上市的旗舰产品来看，影像升级依然是重中之重，也是国产品牌彰显产品科

技力和差异化的关键。小米、vivo 和 OPPO 不约而同在主摄像头中采用了一英寸超大

底图像传感器 Sony IMX989。通过像素合并技术，Sony IMX989 可以模拟 3.2μm超大

像素，其强大的感光能力，配合定制的高规格镜头模组，可以极大提升主摄像头的动态

范围和暗光拍摄能力。在主摄像头性能大幅提升的同时，超广角和长焦镜头的传感器也

得到了显著加强，显现了全主摄级配置。 
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高分辨率和超大感光面积意味着更多的进光量，为接下来基于强大 AI 算力（每瓦

算力已经突破了 10TOPS，支持对多帧图像进行像素级的实时处理）的影像处理保留了

更丰富的原始色彩和纹理信息。新一代旗舰的影像系统不仅拍得更快、更清晰，而且更

好地诠释了不同品牌对计算摄影美学的理解。 

头部国产品牌在不断升级硬件规格，为自身旗舰产品赋予强大计算摄影能力的同时，

也在加深与光学、影像领域的资深品牌，如蔡司、哈苏、徕卡的合作，从对人类视觉习

惯和审美偏好理解，到影像算法的更迭、优化，再到镜头的设计和表面镀膜，不断探索

如何更加生动地记录眼中的美好瞬间，最大程度地还原真实世界的色彩和光影，让计算

摄影回归摄影本质。 

手机品牌与传统影像企业合作 

 
来源：Counterpoint 整理 

▪ 折叠屏旗舰提供新增长动能 

智能手机作为这个时代最重要的个人移动计算平台，其生产力属性亟待进一步加强，

折叠屏技术的出现和普及，不仅提供了多样化的产品形态，也将重新定义智能手机的生

产力。 

折叠屏已经成为国产品牌寻求高端突破的新赛道。仅在 2022 年，中国市场上市的

折叠屏机型数量就达到了 15 款，涵盖了从内折叠到外折叠，从左右折叠和上下折叠的

不同类型。当前，七英寸及以上大屏折叠主要面向商务人群，更大的显示面积不仅带来

了更强的视觉沉浸感，而且支持友好、高效的多窗口多任务分屏，结合手写笔、鼠标等

外设，可以极大提升移动办公效率。而上下折叠产品主要定位都市时尚人群，折叠后拥

有精致小巧的外观，是可以辅助穿搭的科技时尚潮品。 
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▪ 中国折叠屏手机市场进入多品牌竞争时代 

2019 年，华为和三星抢先在中国市场推出了各自的首款折叠屏手机，之后长期占

据中国折叠屏市场的前两位，然而随着更多国产品牌的加入，竞争格局正悄然发生变化，

中国折叠屏市场进入多品牌竞争时代。 

中国折叠屏手机市场份额，2022 Q1 - 2023Q1

 

来源：Counterpoint Foldable Smartphone Market Tracker 

▪ 中国折叠屏手机市场展望 

当前，头部中国手机品牌均已确立了直板旗舰+折叠屏旗舰的“双旗舰策略”，借

以实现高端突破，并已初见成效。预计 2023 年中国折叠屏手机的出货量将突破 500 万

部，该市场有望将在 2024 年迎来爆发，并在之后继续保持稳健增长，帮助中国坐稳全

球最大折叠屏市场。 
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中国折叠屏市场将保持快速增长 
         单位：百万 

 

来源：Counterpoint Foldable Smartphone Market Tracker 

目前，已发布的折叠屏产品在机身轻薄度、内屏折痕、产品可靠性以及软件适配等

方面有了明显的进步，折叠屏技术已经非常成熟了。然而随着折叠屏的普及，消费者对

下一代折叠屏产品也有了更高的期待，接下来 Counterpoint判断轻薄不会继续成为折叠

屏竞争的主要赛道。在满足轻薄的基础之上，折叠屏厂商将会大幅提升折叠屏产品的综

合能力，包括更强大的影像系统，不弱于直板旗舰的计算和续航能力，以及更加实用、

智能的交互体验等。  

与此同时，将会有更多用户选择折叠屏手机，将其作为重要的生产力工具，并乐于

通过升级产品来提高自己的工作效率。在上述预测期内，Counterpoint 认为折叠屏的换

机频率将高于市场平均水平。 
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第三章: 中国手机品牌市场表现之 OPPO 

 

OPPO 在中国高端安卓市场的份额逐年扩大，由 2018 年的 9.8%提升至 2022 年的

13.3%，销量增涨了 22%。在 2023 年，随着 OPPO Find N2 系列和 Find X6 系列的发

布，OPPO“影像+折叠”的双旗舰战略全面落地。  

▪ 直屏影像旗舰 Find X 系列 

Find X 系列代表了 OPPO 对前沿技术和极致性能的探索和追求，自诞生以来，承

担了提升 OPPO 品牌力，冲击高端市场的使命。2023 年一季度，OPPO 再次拿下中国

智能手机出货量第一的宝座，并成功推出了新一代影像旗舰 OPPO Find X6 系列。Find  

X6 系列拥有贯穿硬件、软件、算法和审美的全链路影像能力，并首发了 OPPO 独创的

“超光影影像系统”，让移动影像突破平面的束缚，呈现立体感、空间感、临境感的光

影效果。在 DXOMARK 全球手机影像评测中，OPPO Find X6 Pro 以 153 的总分一度位

居第一，在影像旗舰的竞逐中脱颖而出。 

 Find X6 系列于 3 月 21 日首销，凭借出色的外观设计，以及在屏幕和影像方面杰

出表现，首销成绩较前代大幅增长。截至 4 月底，其累计销量与 Find X5 系列去年同期

相比，增长了 18%。 

3 至 5 月份，OPPO Find X6 Pro 销量在 5500-7000 价格段位列国产机型 Top3。随

着国内经济和消费者信心回暖，Counterpoint 预计 OPPO Find X 系列将会在 2023 年重

回上升轨道。 
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Find X 系列销量，2018-2023 
单位：百万

 

来源：Counterpoint Market Pulse Service 

▪ 折叠旗舰 Find N 系列 

根据 Counterpoint 数据显示，2023 年第一季度，得益于 OPPO Find N2 和 N2 

Flip 的强劲市场表现，OPPO 折叠屏销量同比增长超过 300%，以 28.4%的份额一跃成

为中国折叠屏市场第一。预计 Find N2 系列在 2023 上半年的累计销量将会突破 50 万

部。 
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OPPO 折叠屏手机销量 ，2021 Q4-2023 Q1 
单位：百万 

 

来源：Counterpoint Market Pulse Service  

同期，Top 5 机型销量占到了折叠屏总销量的一半以上，OPPO 和华为各有两款机

型上榜。其中 Find N2 的首月销量（首销为 2022 年 12 月 23 日）是 OPPO Find N 去

年同期的两倍。而 Find N2 Flip 凭借精致时尚的外观和 3.26 英寸、17:9 比例的竖向超

大外屏，以 17.6%的份额成为一季度折叠屏销量冠军。 

2023 年一季度中国折叠屏市场 Top 5机型销量占比（%） 

 

来源：Counterpoint Foldable Smartphone Market Tracker 
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OPPO 已成功跻身中国折叠屏赛道第一阵营，而其他国产品牌如荣耀、vivo 也在不

断壮大各自的折叠屏阵容。更加多元化的竞争格局和更成熟、更丰富的折叠屏产品将加

速中国折叠屏市场的繁荣。 

  



- 16 - 
 
 

 © Counterpoint Technology Market Research 2023 www.counterpointresearch.com  

第四章：结论 

 

坐拥 10 亿智能手机用户和全球最庞大的中产阶级群体，中国市场已成为众多品牌

竞逐高端的主战场，也是国产品牌高端化成败的关键。然而和其他销量领先的高端市场

相比，中国市场无论在高端销量占比，还是国民富裕程度方面都存在明显差距。政府二

十大报告中明确提出，到 2035 年，居民人均可支配收入将再上新台阶，中等收入群体

比重明显提升，暂且不论中国人均 GDP 能否在 2035 年突破 2 万美元关口，在中国经

济长期向好，国内消费稳步升级的大趋势下，智能手机的均价以及高端占比将继续增

长。 

2022 年全球主要高端市场 500 美金以上销量占比和人均 GDP 

 

来源：Counterpoint Market Pulse Service 

基于以上预测，Counterpoint 认为中国高端智能手机市场前景依旧光明，将会在下

个十年内超过北美，成为全球第一大高端智能手机市场。随着双旗舰战略全面落地，国

产品牌拥有了更加丰富、多样化的旗舰产品组合，并有望成为影像、新形态技术创新和

应用创新的引领者，从而抓住未来市场的增长机遇，首先在中国市场实现高端破局，进

而在全球市场挑战苹果的垄断地位。 
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